SIGNOS DIGITALES E ICONICOS EN LA COMUNICACION AUDIOVISUAL

Robenta Bacic

La comunicacifn es propia del hombre y b&sica en to-
da relacidén interpersonal. Esta comunicacién podemcs lograr-
la ya sea a través del lenguaje, las imidgenes, los gestos,
las actitudes o una combinacidn de estas posibilidades. E1
proceso ensefianza-aprendizaje es, por esencia, comunicacién
entre sus distintos componentes, es decir, profesor-alumno,
alumno~alumnc, quienes en su afdn de interrelacionarse har&n
usc de los elementos anteriormente sefialados.

Luego de este preémbulo general deseamos centrar al
lector en un aspecto concreto y especifico de la comﬁnicacién,
cual es la necesidad indiscutible de todo comunicador de
hacer referencia con dos alternativas factibles: mostrar real-
mente al objeto en cuestidn al interlocutor o bien utilizar
un. signo para representarlo.

¢Qué entenderemos por signo? W.Howard Levie y Kenneth
E.Dickie (1977) sefialan: Un &4Lgno es un estifmulo producido
Lntencionalmente por un comunicador para hacer referencia a
algln otrno obfeto, evento o concepio. Los signos pueden cla-
sificarse en ICONICOS y DIGITALES. Langer (1942), Morris
(1946) y Knewlton (1964,1966) han sefialado las caracteris-
ticas y distinciones propias que deben hacerse al referir-
se a estcs tipos de signos.

Signo icbnico es aquel que se asemeja a la cosa que
representa: fotografia, modelo, maqueta, etc.. Charles Mo-
rris (1962) seflala que la fotografia es un signo icénico,
porque ofrece semajanzas con lo denotado y es por ello el

anidlogo mismc del objetoc que representa. W.Howard Levie y
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Kenneth E. Dickie (1977) sefialan, por otro lado, que signo
digital es aquef que bajo ningdn aspecto se parece al obje-
£o que nrepresenta; es arnbitrario. . Las palabras, Los ndmenros,
el cbdigo Morse y Ros seméforos son efemplos de s.ignos digd-
Lakles.

En la accibn educativa los medios que utilizamos en
la comunicacidn son de gran ayuda para alcanzar los objeti-
vos que nos proponemos y debemos conocer de ellos tanto sus
atributos como los signos que necesitamos para transmitirlos
y llegér a nuestros interlocutores. Unos medios nos sirven
para comunicar cierto tipo de mensajes y otros medios para
transmitir otro tipo de mensajes.

La imagen puede, en muchos casos, ilustrar claramente
una idea o concepto sobre cosas concretas, pero lc hard di-
ficilmente en relacidn con abstracciones. Si mostramos una
imagen que represente un bosque quemado, no necesitaremos
de muchas palabras, pues el impacto visual serd fuerte y su-
ficiente. Sin embargo, si queremos presentar el efecto que
el incendio de bosques produce en la erosidn, requeririamos
de un sinnimero de imdgenes secuenciales para lograr nuestro
propdsito. En este caso proponemos una alternativa mas rica,
que pueda ofrecernos una mayor posibilidad de comunicacién,
cual es la combinacién del mensaje visual con <= lingﬂisti—'
co. Entran, en este caso, a jugar un rol complementario los

signos digitales con los signos icdnicos.
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